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MERCADO DE TRABALHO

- Aprenda a valorizar o seu potencial

\ e saia na frente
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EDITORIAL

&0° Congresso Macional de Botinica

Local: Feira de Santana/BA

Periode: 28 de junho a 03 de julhe de 2009
Informagoes; www.blenbot com.br

Simposio Internacional Comemorativo do Centenario

da Desceberea da Doenga de Chagas (1909-2009)
Local: Ric de |aneirc/R)
Periode: B a 10 de julhe de 2009

Infermagoes: www.chagas2 009 .com. br

XX Encentro Brasileire de Makcologia
Local: Rio de Janeirc/R)

Periodo: 19 a 24 de julho

Infermagses: www.shma,uer) br

¥W| Encontra Macional e Il Congresso
Lating-Americano de Analistas de Alimentos
Local: Bela Horizante/MG

Periodo: 19 a 23 de julho de 2009
Infermagdes: www.enaal 2009 com.br

Wl Farum Brasileiro de Educagio Ambiental
Local Ris de |aneire/R)

Periodo: 22 a 25 de julho de 2009
Infermagdes: (1) 1615-431 |

XL Cnngrusn Brasieiro de Fiopatalogia
LecalWindsor Barra Hetel, Rio de Janeira/R)
Periodo: 03 a 07 de agosto de 2009
Informagio: wewfito 2009 com

W Simpasio Macional de Bioprocessos - SINAFERM 2005
Local: MamlRM

Periado: 02 & 05 de agesto de 2009

Informagoes: www.sinaferm2 009 com.br




MERCADO DE TRABALHO

també aumentar a concorréncia. /s
Saiba c nciar e saia natentea‘fw
i i

As boas perspectivas profissionais para os bidlogos
tornam necessirio o uso de recursos que permitam a cada um
conquistar o seu espage. A valorizagio de uma profissic comega
pelo profissional e posteriormente pela sociedade que o cerca. Se
as duas coisas vio bem, as possibilidades de sucesso aumentam e
investir no marketing pessoal pode conribuir, e muito, para essa
valorizacao.

O marketing pessoal pode aumentar a aceitacio e
fortalecer a imagem de uma pessoa pelo plblico em geral ou por
determinado segmento deste pablico. Quer fazer um teste rapido
sobre o estigio awal de sua imagem? Pergunte-se: O que as

imento do mercado de trabalho yamq bidlogo

de viagens. A embalagermn é o principio de tudo e dela fazem parte
aparéncia, trajes, acessorios, etiquet, postura, vocabulirio e sadde.
Estar saudavel, com o cabelo cortade, unhas feitas, roupas adequadas,
acessorios e maguiagern sem  exageros, postura conflante e
vacabulirio enriquecide é primaordial para a primeira impressio,

A boa embalagem chama a atengio para o contetldo, que é
o segundo ponto. Trabalhar o conteudo significa cuidar da sua
formacio, curriculo, atitude, autenticidade, resiliéncia e positividade.
Atualizar-se sempre que possivel, ter um curriculo bem-redigido, ter
iniciativa e personalidade, ser comprometido e tolerante vai ajuda-lo
no respaldo e reconhecimento do seu trabalho. Mao descuide.

Dedicagao e esforgo sao imprescindiveis, mas a autovalorizagao e essencial. Se nao reconhecermos o
importante papel social do bidlogo, se nao nos identificarmos como tal e com nossos registros, se nao
fortalecermos politicamente a categoria, quem ira?

pessoas pensam de mim quando se fala em meu nome! Qual é o
tipo de sentimento que eu desperto nas pessoas!

“Desde que fiz o vestibular para ciéncias biologicas, ouvi
muitas expressoes pejorativas ao curse e ao  profissional.
‘Subcurso’ e ‘hippies” eram os mais comuns, Quase 30 anos
depois, nao tenho duvida de que somos os principais responsaveis
por isso”, alerta o bidlogo |odo Luiz Mascimento, chefe do Centro
de Pesquisa para a Conservagio de Aves (Cemave),

A preccupagio do bidlogo é com a utilizagio do cliché.
Segundo Jodo Luiz, categorias profissionais que ocupam areas de
sombreamento se utilizam disso para se valorizar em detrimento
dos bidlogos."E uma visio tola, mas que repetida vira um estigma
no subconsciente coletivo, interferindo  profissionalmente. E
preciso acabar com isso”, diz.

Dos principios do marketing pessoal pode-se destacar
quatro interessantes pontos a se observar na busca por uma nova
imagem, O primeiro é a embalagem. O publicitirio Chuck Lieppe
dizia: "Aparentar ter competéncia é tio importante quanto a
propria competéncia”. De fato, o aspecto externo & o primeiro que
observamos. O belo atral. Seja num evento social ou num catilogo

(Baseado em artigo publicade na sive www tomcoelhoucom.br |

Dar visibilidade ao seu perfil profissional € o terceiro ponto
estratégico. MNio adianta ser o melhor se ninguém tomar
conhecimento. E precise comunicar e repercuticAmplie seu necwarl,
invista emn um curse de oratoria. Ferramentas come um bam e bem-
elaborado cartao de visita, um website ou blog atualizado, um e-mail
profissional (nada de apelidos), a publicagio de artigos e a
participagio em eventos sio simples e otimos divulgadores. Estar na
mente das pessoas & estar no lugar certo,na hora cerm.

O quarto e dltime ponto & a énfase, Simplifique seu nome.
Melhor “Paulo Silveira” que “|osé Paulo da Silveira”. Fica mais
marcante e facll de memorizar, Diferencie-se. Tenha um estilo proprio
que o torme admirado e presente para as pessoas. Considerar
principios como esses & uma questio de planejar o futuro profissional
que se pretende.

“Dedicagio e esforgo sio imprescindivels, mas a
autovalorizagdo @ essencial. Se nao reconhecermos o importante
papel social do biclogo, se nao nos identficarmos como @l e com
nossos registros, se nao fortalecermos politicamente a categoria,
quem Iral"', questiona Jodo Luiz Nascimento,

Tom Coelho & graduado em economia pela FEA/LISE em publicidade pela ESPM/SP e é especialista em marketing pela MMS5/5P)
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